Рекламные буквы сегодня
1. Буквы в рекламном бизнесе

1.1.     Достоинства букв как типа рекламы

На сегодняшний день вывески, состоящие из объемных букв, стали незаменимым атрибутом любой солидной организации. Перефразируя Билла Гейтса, который в свое время обратился к компаниям всего мира со словами «Если вас нет в Интернете – значит, вы не существуете», можно с уверенностью утверждать, что если фирма еще не обзавелась вывеской, то, скорее всего, она не начала свое полноценное существование. Ведь разнообразные объемные буквы, украшающие витрины магазинов, фасады предприятий – это лицо компании, сообщающее об ее имидже, духе и даже о потенциальные клиентах, на которых она ориентирована. Для тех же, кто сомневается в том, насколько важна культура правильно оформленной надписи, стоит обратить внимание на исследования экспертов. Согласно им, вывески, состоящие из объемных букв:

- привлекают внимание около 80% прохожих, значительно повышая посещаемость коммерческих организаций за счет спонтанных визитов тех, кто проходил-проезжал мимо;
- увеличивают рост продаж как минимум на 30%, а в отдельных случаях – на 80-100%;

- повышают узнаваемость бренда, корпоративного стиля компании на 35-50%, а порой и в десятки раз. Чтобы убедиться в этом, достаточно вспомнить всем известную букву «М», ставшую символом «МакДональса», а вместе с этим и частью мировой рекламной культуры.

Изготовление объемных букв, составление рекламы из них стоит доверять лишь профессионалам. Красивое название того же торгового центра должно быть оформлено так же красиво и здесь играют роль десятки нюансов – количество и объем букв, материал с которого они изготовлены, тип подсветки, способ крепления, покрытие и так далее. Грамотно сделанная надпись притягивает внимание людей, подспудно сообщая о солидности компании, а значит и о качестве товаров и услуг, предоставляемых ею.
При этом, важно понимать, что халтурно, кустарно изготовленные буквы из низкопробных материалов, с деталями, отваливающимися и быстро линяющими, способны заметно подмочить репутацию любой организации. Тем выгоднее смотрятся ее конкуренты, заказавшие свои вывески у мастеров своего дела.
1.2.     Распространенные способы применения световых букв 

Чаще всего объемные буквы используются для создания вывесок коммерческих организаций. Однако сегодня, в связи с обостряющейся конкуренцией на рынке, количество рекламы  с применением букв увеличивается. Они все чаще используются при оформлении отдельных рекламных щитов, информационных табло, а также навигационных указателей. При этом световые объемные буквы, в силу своей заметности в вечернее и ночное время, используются куда чаще букв без подсветки.
2. Классификация букв

2.1. По объему

Объемные

На сегодняшний день объемные буквы являются одним из самых распространенных средств, используемых в наружной рекламе. Высота может колебаться от 7 см. до 10 см. и выше. Толщина также ограничена лишь дизайнерским замыслом, т.к. технологии изготовления объемных букв позволяют изготовить боковую поверхность вплоть до 3 метров, хотя это, конечно оправдано разве что для 15 метровых букв. Их объем может быть большим или меньшим, что зависит от толщины боковой грани, которая высчитывается по оптимальному отношению к размеру. 
Данная рекламная конструкция очень универсальна, создает все условия для полета дизайнерской мысли. Варьируя объем изделий можно получать различные зрительные эффекты – от легкости и ажурности до массивности и тяжеловесности. Независимости от задумки разработчика, изображение, состоящее из объемных букв будет отличатся естественностью и рельефностью, а в сочетании со световым оформлением – яркими и запоминающимися визуальными эффектами. 
Являясь, фактически, классическим каноном наружной рекламы (в США, к примеру, они используются с 20-х годов) объемные буквы используются при оформлении вывесок государственных учреждений, магазинов, кафе и так далее. 
Плоские

Плоские буквы из металла и пластика являются одним из самых эффективных средств, используемых в наружной рекламе в местах, где достаточно естественного освещения для нормального восприятия вывески. Как правило, толщина плоской буквы варьируется от 1 до 20 мм., их часто можно увидеть на фасадах с подложкой или непосредственно на стене с применением дистанционного крепежа. 
Основные материалы для их изготовления –  пластик ПВХ,  полистирол (к примеру, зеркальный), акрил, металлические (латунь, нержавеющая сталь) и различные декоративные материалы.
Качественно изготовленные, разнообразные по цвету и форме, эти изделия неизменно привлекают внимание. Обширно используются в интерьерной рекламе. В наружной же использование плоских букв оправданно лишь при наличии небольшого бюджета – к сожалению, зачастую издалека они почти не отличаются от наклеенных букв и приобретают объем только вблизи. Несмотря на этот очевидный их минус, желательно отдавать предпочтение именно им, а не простой плоскости с наклеенными буквами, если уж есть какой-либо выбор. Ведь все-таки вблизи плоские буквы смотрятся гораздо более презентабельно, нежели простая «наклейка».
Псевдообъемные

Псевдообъемные буквы, при правильном использовании, производят впечатление не хуже полноценных объемных. Размер боковой поверхности чаще всего достигает 5 см, высота – от 25 см. до 3 м. Выносится  на специальных ножках на некоторое расстояние от несущей плоскости. Особенность данного вида изделия состоит в том, что цена  его производства несколько больше чем у плоской буквы, но значительно меньше объемной. Так что можно считать этот вариант промежуточным в линейке цена-визуальное качество. 

Существует несколько способов придать этой рекламной конструкции дополнительный объем и, сэкономив в цене, получить эффект почти такой же, как от объемной буквы. Во-первых, если правильно вынести крепление, на котором держится знак, то увеличившаяся тень от солнца днем и от софита ночью более выгодно выделит изображение. Во-вторых, зачастую для придания букве большей привлекательности используется профиль трим. Он повторяет конфигурацию буквы, образуя с фронтальной части контрастный кант и благодаря своей ширине придает букве еще большую видимость объема. И, наконец, в третьих при гармоничном использовании цвета фона несущей плоскости псевдообъемные буквы будет фактически невозможно отличить от объемных.

Производство псевдообъемных букв менее трудоемкое, чем объемных, а потому многие компании готовы взяться за изготовление изображений разнообразных размеров и конфигураций, что не всегда возможно при производстве классических объемных элементов. 

2.2. По материалам

Нержавеющая сталь
Объемные и плоские буквы из нержавеющей стали подчёркивают высокий статус владельца, который использовал их для своей вывески. Как правило, их толщина составляет от 1 до 130 мм, для придания объема к лицевым частям припаивают боковые поверхности. Изделия из этого материала обладают высокой долговечностью за счет прочности и стойкости к таким атмосферным осадкам, как дождь, снег, град, иссушающая жара – вобщем, всего того, что так часто встречается в условиях нашего климата. Срок их службы исчисляется десятками лет, что полностью окупает эти одни из самых дорогостоящих изделий в сфере производства рекламных букв. При этом, в отличие от других металлических знаков, к примеру, латунных, стальные изделия максимально долго выглядят как новенькие, что, особенно хорошо для компаний, которые стремятся создать себе имидж, как новаторов и первопроходцев на том или ином рынке.
Тем не менее, и у знаков из нержавеющей стали есть свой минус – из-за особенностей поверхности с них тяжело удалять загрязнения, поэтому они требуют особо тщательного ухода.
Стальные буквы наиболее популярны у солидных фирм. Именно их используют в оформлении своих вывесок и стендов большинство нефтяных и газовых компаний, европейские филиалы крупных западных предприятий. Также, довольно часто вместе с такими буквами используются неоновые трубки или светодиоды – для контражурного свечения. При производстве изготовитель придает поверхности различные эффекты, к примеру, шлифованной стали или травленого металла, золота или серебра. Все это осуществляется с помощью напыления и полировки.
Пластик
Объемные буквы из пластика также достаточно широко используют как элементы, делающие рекламные вывески яркими и заметными. Толщина их варьируется от 3 до 50 мм, существует довольно широкий выбор цветовой гаммы. Они стоят дешевле стальных и, естественно, не так долговечны, однако, при правильном уходе, могут прослужить более 10 лет. Пластиковые изделия относительно устойчивы к атмосферным воздействиям и ультрафиолетовому излучению, имеют достаточную механическую и ударную прочность, морозо- и теплостойкость.
Подобные буквы чаще всего встречаются на вывесках тех компаний. которые не готовы тратиться на стальные знаки,  однако имеют возможность оплатить изделия из достаточно дорогого материала. 
Пенопласт
Считается, что главное и почти единственное достоинство букв из пенопласта – это их дешевизна. Однако это далеко не так. Изделия из этого материала легки, практически воздушны, а значит, без труда монтируются на нужную поверхность при помощи обыкновенного клея. Несущая поверхность может быть любой по прочности, подойдет даже обыкновенное хрупкое стекло. Никаких специальных креплений для установки не требуется, а значит, ее можно осуществить в кратчайшие сроки. При этом пенопласт, по сравнению с другими материалами, предоставляет самые широкие возможности для изготовления сложных логотипов и фигур. И это учитывая то, что скорость изготовления изделий из него достаточно велика – обычно производство занимает 2-3 дня.

К недостаткам пенопластовых букв относится, прежде всего, их «экономный» вид. Также, как известно, при их окрашивании поверхность остается пористой, но, если это согласуется с дизайнерской задумкой, то значит все в порядке.

Благодаря всем своим достоинствам пенопластовые буквы отлично подходят для оперативного оформления выставочных стендов и офисов к  различным праздникам. 

Комбинированные
Буквы, при производстве которых используется комбинация из различных материалов, позволяют воплотить в жизнь самые интересные дизайнерские решения, а потому зачастую выглядят очень эффектно и броско. Типичными вариантами являются, во-первых, декоративные изделия, вырезанные из толстого акрилового стекла с предварительно наклеенными различными цветными пластиками или пленками. При этом боковая поверхность может быть прозрачной глянцевой или матовой. Чаще всего используются для внутреннего оформления. Во-вторых, вариант, при котором боковина букв изготавливается из нержавеющей стали, а лицевая вставка – опять-таки из акрилового стекла. Подсветка осуществляется через световую поверхность. В третьих, разновидность, при которой открытые светодиоды встроены в лицевую стальную поверхность. Последние два типа чаще всего применяются в наружной рекламе.
Комбинированные буквы, существенно разнясь в цене, используются компаниями совершенно разных типов. Зачастую самые интересные решения можно увидеть на рекламных вывесках фирм, стремящихся подчеркнуть свою открытость для творческих решений и нестандартных подходов. 
2.3. По типу подсветки

Световые буквы представляют собой изделие со светопропускающей лицевой поверхностью и внутренним источником освещения. Изображение надписей из них является одним из наиболее эффектных, а следовательно наиболее привлекательных и эффективных видов наружной рекламы. Вот некоторые основные ощутимые преимущества световой рекламы: максимальная видимость, особенно в вечернее и ночное время, при эффективном взаимодействии с архитектурой местности, контрастность, яркость, насыщенность цветом, как отдельных элементов, так и всей конструкции в целом, оптимальное соотношение коэффициента «качество– внешний вид – стоимость».
Неон внутри
На сегодняшний день, будучи некогда очень популярным, неон постепенно вытесняется светодиодами. Тем не менее, многие фирмы продолжают отдавать ему предпочтение при организации световой рекламы. И неудивительно, ведь неон отличает широкий спектр цветов, разнообразие способов применения, возможность комбинирования с другими рекламными материалами. При желании с его помощью можно создавать светодинамические эффекты, которые достигаются благодаря использованию контроллеров. К тому же буквы с неоновой «начинкой», при правильном монтаже и обслуживании служат достаточно долго, 3-4 года, иногда до 10-15 лет, при этом способны выдерживать достаточно сильные перепады температур – от -50 до +50. Они обладают высокой светоотдачей на единицу длины трубки, их можно размещать как на улице, так и внутри помещений.
Недостатками букв с неоном внутри считаются громоздкие трансформаторы, которые по технологии должны быть расположены максимально близко к световым буквам и сложность монтажа.

Светодиоды внутри
Уже вполне ясно, что за светодиодами будущее световой рекламы на ближайшие несколько лет. Это объясняется рядом факторов. Светодиоды почти в 10 раз меньше неона, для них достаточно ширины букв в 15 мм., а значит область их применения многократно возрастает. Служат они на порядок дольше – 9-12 лет работы для них норма, а не исключение. К тому же буквы со светодиодной подсветкой служат хорошим способом сэкономить расходы на электроэнергию, ведь они работают всего то от 5-12 В. Обладая не меньшей неприхотливостью к погодным условиям, чем неоновые знаки, светодиодные буквы при этом обладают весьма полезным свойством – при выходе из строя одного светодиода, остальные продолжают работать. Благодаря всем этим своим особенностям  буквы со светодиодом внутри сегодняшний выбор модных клубов, казино и ресторанов.
Открытый неон

Если неон где то и продолжает уверенно удерживать свои позиции, то только в буквах, использующих его в открытом виде. Происходит это за счет того, что подобные рекламные конструкции выглядят режуще ярко, кричаще, а потому неизменно привлекают на себя взгляды. К тому же при создании контуров вокруг букв с помощью открытого неона можно добиться эффекта неразрывной линии, что является трудно достижимым при использовании светодиодов, которые имеют точечную структуру. Как и в случае с закрытым неоном, производитель имеет возможность создавать буквы самых замысловатых форм, а заказчик – экспериментировать с ритмом засветки.

Тем не менее, используя данный вид рекламы следует быть готовым к многочисленным трудностям и неудобствам при обслуживании, так как открытый неон в отличие от закрытого чувствителен к климату, пыли и грязи. Необходима организация регулярной очистки грязевых налётов, в противном случае, они будут очень заметны.

Подсветка по контуру

Это дополнительная опция применимая к буквам любого типажа. Суть подсветки по контуру или контражура заключена в расположении источника света позади знака (или внутри него, если, тыльная сторона буквы прозрачна) и освещении пространства позади конструкции. Для достижения высокой яркости светового пятна буквы располагаются на расстоянии 80-100 мм от поверхности стены. Иногда эффект усиливают, применяя для букв отражающую подложку из серебристой или белой пленки. Контражур может использоваться для знаков любого типа.
Обычно это смотрится очень презентабельно, вызывает ассоциации с богатством и эксклюзивностью. Любопытно, что на наших просторах этот способ подсветки особенно прижился на автозаправочных станциях. 
Без подсветки
Применение  объемных букв без подсветки в наружной рекламе остается популярным среди заведений, работающих исключительно в дневное время, а также среди тех компаний, кто заинтересован в недорогом варианте вывески.

2.4. По типу покрытия

Желая придать своей рекламной вывеске эксклюзивный вид, компании экспериментируют с цветовой гаммой букв. При этом существуют различные технологии покраски. 

К примеру, для объемных букв из нержавеющей стали применяется, во-первых, порошковая и эмалевая окраска, в том числе прозрачными лаками, и фактурными красками. Она включает в себя обезжиривание поверхности, очистку ее от пыли, грунтовку и непосредственно окраску в покрасочной камере, делающую стальные буквы еще более устойчивыми к любым воздействиям внешней среды и упрощающую последующий процесс ухода за их видом. Во-вторых, напыление, сохраняющее тип поверхности – шлифованный и зеркальный. 

Для изделий же из пластика применяются цветные пленки, аэрозольные краски и окрашенный профиль.

Под золото
Популярный цвет, символизирующий богатство и успех, чаще всего используется для рекламных вывесок банков и кредитных союзов.
Под серебро

Цвет авторитетности и силы, в нашей стране чаще всего применятся при оформлении компаний, желающих продемонстрировать свое лидерство на рынке. Кстати, как правило, использование «золотого» и «серебряного» цвета увеличивает стоимость букв где то на 20%.
Под хром
Чаще всего этот голубоватый цвет можно увидеть на рекламных буквах молодых компаний, нацеленных на творческую составляющую бизнеса, отсутствие стереотипов и новаторство.

Без покрытия
Естественный цвет материала останется достаточно популярным не только среди предприятий, желающих сэкономить, а и предпочитающих естественный вид материала буквы.
Под покраску

В данном случае, приобретя буквы у фирмы-изготовителя, компания-заказчик может переложить заботу об их покраске на свои плечи.
2.5. По типу крепления

Стандартное крепление
Буквы крепятся к поверхности фасада дистанционными держателями. Различная длина последних делает возможной регулировку яркости и диаметра светового пятна при использовании подсветки.
Крепление по эскизу заказчика

Заказав разработку оригинального крепления сторонней конструкторской фирме, заказчик имеет возможность выгодно выделиться на фоне конкурентов.

Без крепления

Воспользовавшись различными затвердевающими на воздухе составами, делающих возможным закрепление объемных букв без дополнительных конструкций, фирма может сэкономить. Правда, касается это в основном лишь легких рекламных изделий.
3. Особенности изготовления различных видов букв
Особенности размера и шрифта буквы напрямую влияют на сложность изготовления, например, прямой рубленый шрифт легче в производстве, чем прописной «»каллиграфический» с большим количеством вензелей. 
Стальные буквы

В основе технологии производства стальных букв лежит лазерный раскрой и сварка элементов из нержавеющей стали. В специальной компьютерной программе готовят раскрой будущей буквы, включая боковые и лицевые поверхности. После к работе приступает лазерный аппарат, который выполняет точную фигурную резку. Готовые детали сваривает специалист. 

Пластиковые 
Готовятся несколькими способами: во-первых, с применением профилей соединяющих фронтальную и торцевую части, во-вторых, проводятся макетные работы, а после – склейка лицевой и боковой частей буквы.
Считается, что объема в этом случае можно добиться при использовании материалов больших толщин или совмещением нескольких слоев. Но чаще под объемной буквой или знаком подразумевают конструкцию, в которой фронтальная (лицевая), часть соединена с торцевой (боковой) частью под углом 90 градусов.

 Пенопласт
Если раньше резка по пенопласту осуществлялась с помощью ручных инструментов, то сегодня используется лазерная резка и гравировка. С помощью этих технологий удается избежать разрыва кромки, что продлевает срок службы изделия и повышает его эстетическую привлекательность.

Несколько лет назад слабым местом сдерживающим рост популярности букв из этого материала были недолговечность покрытий и бедность красок для декорирования. Сегодня же изделие из пенопласта можно покрыть специальными составами и красками, сделав их влагостойкими и прочными.

Комбинированные
С использованием координатных режущих и гравировальных станков изменилась и технология изготовления букв. При большом разнообразии методов производства каждому из них присущи свои черты и конструктивные особенности.
4. Требования по монтажу световых букв

Монтаж световых букв производится вплотную к стене, на дистанционных держателях или на раме, которая окрашена в тот же цвет, что и фасад.

При монтаже световых букв на первый план выступает квалификация исполнителей, так как работы зачастую подразумевают индивидуальные решения. Это  подчас связано с тем, что установке букв мешает большое количество тросовых растяжек, рекламных баннеров, кондиционеров и т.п.
Учитывая специфику световых букв, при их монтаже зачастую необходимо согласовать работу с электриком обслуживающим здание.
